
平成30年度第７回ブランド専門部会 

 

日時 平成30年11月29日(木) 19:00～ 

場所 あわら市役所 202会議室 

 

会 議 次 第 

 

１ 開会 

 

 

 

２ 部会長あいさつ 

 

 

 

３ 協議事項 

（１） 平成30年度事業の進捗状況等について 

 

 

 

 

 

（２） その他 

・次回の部会開催日の決定について（12月開催で調整） 

 

 

 

４ 閉会 



（敬称略）

区　分 役　職 氏　名 備　考

市民 五十嵐　　　平 部会長・馬場区

市民 奥　中　秀　尚 中番区

市民 笹　岡　太久磨 新富区

市民 伊　藤　佑　樹 十日区

福井工業大学（建築土木工学科） 教　授 下　川　　　勇 学識経験者

あわら市 主　査 松　本　智　美 議会事務局

あわら市 主　査 見　澤　香　織 金津図書館

あわら市 主　査 西　田　浩　也 総務課

あわら市 主　事 堀　川　由　貴 観光商工課

あわら市 主　事 中　島　綾　一 農林水産課

オブザーバー （敬称略）

菱　田　和　宏

新　島　　　宏

芦　澤　邦　夫

越　智　健　一

上　野　耕　平

山　中　貴　裕

事務局

課　長 武　田　正　彦

課長補佐 藤　田　由　紀

主　査 山　﨑　公　聖

うたみな

あわら市総務部政策課

ブランド専門部会員名簿

㈱大広

㈱大広

㈱大広北陸福井支社

㈱大広北陸福井支社

㈱大広北陸福井支社
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2018年11月29日 

［あわら市地域ブランド創出事業］ 

平成30年度 第7回ブランド専門部会 
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本日のアジェンダ 

19:00-19:10 

 概要説明 

 

19:10-19:40  

 アジェンダ1 

 WEBサイトへの流入拡大のために 

  ～SEO対策～ 

  20分） 大広から説明 

   10分） ディスカッション 

 

19:40-21:00 

 アジェンダ2 

 今後の活動に向けて 

  ～進捗共有と整理～ 

  30分） 各活動の進捗共有 

   （あわらむすび、贅沢授業、インスタ） 

  10分） 大広から活動フレーム説明 

  40分） ディスカッション 

検討事項 

 SEO対策に貢献しやすい仕様にCMSを改修するか？ 

  ※下記4機能の実装で972,000円（税込） 

  ・メインビジュアル 画像スライダー実装 

  ・metaタグ キーワード設定機能実装 

  ・サイト内 常時SSL接続対応 

  ・Google対策 sitemap.xml自動更新 

 SEO対策を踏まえた更新を、どこでだれがするのか？ 

  ∟市側（市役所政策課？） 

  ∟部会経由でアウトソーシング 

検討事項 

 今後の活動内容 

  ・あわらむすび、贅沢授業、インスタ 

  ・その他 

  活動における 

  ①部会の役割 

  ②政策課の役割 

  ③アウトソーシング領域 
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目的と課題 

予算 

手段 

■インナー（市内） 

• 「あわら贅沢」の認知を増やし、「あわら贅沢」に共感をもってもらい、市民が誇りを持てるように。 

■アウター（県内、県外） 

• 県内・県外への情報発信を強化し、市外の人があわら市に訪れたくなるように。 

●「あわら贅沢授業」 
• 小学生や中学生など多感な時期に印象を残して、地元に残る・戻る為に行うという事を

一緒に協力していきたい。 
• 最初は1校だけでも積上げていけば、参加する学校も増え、親も巻き込んでいければよい

あわら贅沢授業になる。 
• 大人が良いというものだけを伝えるのが本当に良いのか？探してもらうというやり方など工

夫は必要。 

●「インスタグラム」 
• あわら贅沢のインスタグラムを作成。インスタグラムで写真コンテストを今年の発信事業にし

ては。フォロワー数・投稿数の目標を持って進める。 
• 市民のあわら贅沢の価値観が違うので、各々のあわら贅沢を見つけて頂き、あわら贅沢に

広がりが生まれる。 
• 対象者は市内？それ以外も？ 

現時点で、使用可能な金額は324万円(税込)ございますが、「あわらむすび」「あわら贅沢授業」「インスタグラム」でどれぐらい費用が発生するのか未定。 

●「あわらむすび」 
• 鯖江の「メガネ」のようにあわらの「おむすび」という親和性はないので、最初、市民としては

受け入れにくい。 
• ブランド化しやすい。ギネスに挑戦・産業とコラボ・おむすびのストーリーは作りやすい。 
• おむすびは素朴でどこにでもあるもので、あわら贅沢の精神と同じ。馴染まなくても1から作

りやすい。 
• おにぎりアクションイベントの際、雑誌LEEの編集者に興味を持ってもらった。レシピがあれ

ば女性受けが良い。メディア媒体のPRに最適 
• おにぎりアクション（おにぎり写真投稿で寄付される）は地元の高校生にも興味を持って

頂いている。インスタとの相性も良い。 
• 今後の具体的な活動は？ 

●「あわら贅沢サイト」 
• 「共感」をもって頂くコンテンツをだし、市民が誇りを持てるように。 
• コンテンツ制作の素案は伊藤委員・笹岡委員にて考えます。（現状、中身は出ていな

い） 

• あわら贅沢サイトの閲覧者数が少ないので、閲覧者数を増やしたい。 
 
∟WEB広告 
• ターゲットや目的及び最終目標が何なのかを考えながらするべき事。 
• サイトの閲覧者を増やす指標だけで終わっていいのか疑問がある。 
• 何かイベントを企画し、集客に向けてWEB広告で情報発信して効果検証してみては。 
• イベントをするにしても市民・県民に対しての周知であれば、福井新聞などで良いのでは。

回覧板もあるし。 
• WEB広告でサイトの訪問者数を増やすだけではなく訪問者数を増やす仕掛けづくりが大

事→コンテンツ制作作成？ 
 

⇒①キーワード対策もしくはSEO対策にて、検索上位になるよう工夫 
 
⇒②訪問者を増やすコンテンツ？ 
  ∟A案）ステートメント＋HappyFilmのWEB動画 
  ∟B案）あわら贅沢サイトのダイジェストWEB動画 
  これらをtrueviewなどで配信して誘導はいかが？ 

• メディアに取り上げられやすい活動 
∟メディア①：県内メディア（新聞、テレビ） 
∟メディア②：県外・・・観光協会のキャンペーンと連動 
 
• TableForTwoとのコラボ 
∟ TableForTwo主催イベントなどへの参加 
∟ TableForTwo協賛企業とコラボ 

• PR 
• メディアにとりあげられやすい文脈 

• 素敵な写真があれば、広報誌や芦原温泉駅ポスターに旅館など旅行客との接点に。学
校や企業など市全体で盛り上がるようにした方がよい。 

（参考）前回部会の整理 
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アジェンダ1. WEBサイトへの流入拡大のために  

 ～SEO対策～ 
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別冊資料をご覧ください。 
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アジェンダ2. 今後の活動に向けて 

 ～進捗共有と整理～ 
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今後の活動フレーム 

贅沢サイトは上記の事業の「まとめサイト」という位置付け。 
 

各事業が盛り上がれば 
アクセスも自然に増えると思います。 

  あぁ、あわら贅沢。 
～都会にはない贅沢があるまち～ 

市外への「売り」の発信 
 
◎ＨＡＰＰＹフィルム   ※観光協会 
◎ＨＡＰＰＹ発信（外国人にも）   ※観光協会 
◎湯かけまつり ※成功例 

市民への「誇り」の醸成 
 
◎あわら贅沢授業 
◎あわら贅沢ＭＯＯＫ（？） 
◎インスタはこっち（？） 

両方をうまく兼ねられる取り組み 
 
◎あわらむすび   ※ＴＦＴと連携 
◎宅配ボックス   ※パナソニックと連携 
◎ちはやふる   ※漫画と連携 
◎新幹線駅でも何かやるべきでは？ 

その活動が 
「あわら贅沢」を 
表現できているか。 
を常に意識する 

外部との 
連携がコツ！ 
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今後の活動フレーム（参考資料） 

地方創生で成功している（有名になっている）ところは、 
 
情報発信だけで成功してません。情報発信も必要ですが、 
 
最終的にまちを長生きさせるための「中身づくり」、外部との関係人口を増やして 
 
事業やビジネスの創出をがんばったところばかりです。 

徳島県神山町 岡山県西粟倉村 島根県海士町 
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2018年11月29日 

WEBサイトへの流入拡大のために 
～SEO対策を始めとした集客施策～ 
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“あぁ、あわら贅沢。”サイトの現状 

 TOP 

 あわら贅沢とは？ 
（記事コンテンツ） 

 あわら市公式ホームページ 

同窓遷移 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

キーワード：「あわら」 

1. あわら市公式HP 
2. Wikipedia 
3. 観光協会HP 
4. 大江戸温泉 
5. じゃらん 
6. Tripadvisor 
広告：楽天トラベル 
 

キーワード：「芦原温泉」 

1. 芦原温泉協同組合 
2. 観光協会HP 
3. じゃらん 
4. 楽天Travel 
5. Wikipedia 
6. 大江戸温泉 
広告：楽天トラベル 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

キーワード：「○○温泉 

• 熱海 
• 別府 
• 草津 
• 那須 
• 鬼怒川 
… 

 
 

 

• 下呂 
• 指宿 
• 有馬 
… 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

旅行会社系 
じゃらん・楽天T・tripadvisor等 

⇒「旅行 温泉」のキーワードだけで、「カッ
プル」というキーワードが紐づくなど、SEO
観点からは大きな影響要因となる 

• 波松海岸 
• 寒ブナ 
• バイオマス 
• 自然エネルギー 
• 湯かけ祭り 
• 越のルビー 

 あわらむすびプロジェクト 

• タイアップ店舗名 
• 原材料/レシピ 
• Table for two 

• あわら贅沢 
• あわら・芦原 
• 芦原温泉 
• 福井県 

 関連サイ
ト 送客のみ・バックリンクなし 

 ちはやふるweek 

• あわら市 
連動コンテンツあり 
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SEO対策 方針と現状把握 

同窓遷移 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

キーワード：「あわら」 

1. あわら市公式HP 
2. Wikipedia 
3. 観光協会HP 
4. 大江戸温泉 
5. じゃらん 
6. Tripadvisor 
広告：楽天トラベル 
 

キーワード：「芦原温泉」 

1. 芦原温泉協同組合 
2. 観光協会HP 
3. じゃらん 
4. 楽天Travel 
5. Wikipedia 
6. 大江戸温泉 
広告：楽天トラベル 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

キーワード：「○○温泉 

• 熱海 
• 別府 
• 草津 
• 那須 
• 鬼怒川 
… 

 
 

 

• 下呂 
• 指宿 
• 有馬 
… 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

旅行会社系 
じゃらん・楽天T・tripadvisor等 

⇒「旅行 温泉」のキーワードだけで、「カッ
プル」というキーワードが紐づくなど、SEO
観点からは大きな影響要因となる 

• 波松海岸 
• 寒ブナ 
• バイオマス 
• 自然エネルギー 
• 湯かけ祭り 
• 越のルビー 

• タイアップ店舗
名 
• 原材料/レシピ 
• Table for 
two 

• あわら贅沢 
• あわら・芦原 
• 芦原温泉 
• 福井県 

送客のみ・バックリンクなし 

 ちはやふるweek 

• あわら市 
連動コンテンツあり 

 あわら贅沢サイト｜TOP 

 あわら贅沢とは？ 
（記事コンテンツ） 

 あわら市公式ホームページ 

 あわらむすびプロジェクト 

 関連サイト 

市役所 
ホームページ 

あわら贅沢 
サイト 

記事 
コンテンツ 

(18) 

あわらむすび 
PJ 

(19) 

検索ｴﾝｼﾞﾝ 
 「あわら」／「芦原温泉」 

• 市公式HP 

• Wiki 

• 観光協会 

• 大江戸温泉 

• じゃらん／Tripadvisor 
（旅行会社系） 

 
関連サイト 

 コンテンツ入口で
流入少… 

 1番（唯一）の入口 

 地名や旅行関連KW… 

 じゃらん、楽天Ｔをはじめ、
旅行会社系が広告や
SEO対応に巨額な投資
をかけて行っており、検索
エンジン自体のキーワー
ド・トレンドへ多大な影響
を与えている 

 検索ｴﾝｼﾞﾝから 
たどり着くのは 
至難の業 

広告流入 
ゼロ 

市報等 
広報物 

 帰ってこれない・・・ 



page.3 

All Rights Reserved. Copyright © 株式会社 大広 2018 

SEO対策 方針と現状把握 

1-A Topへの誘導リンクが少ない（1番（唯一）の入口） 

1-B コンテンツ入口での流入が少ない… 

 

2 検索ｴﾝｼﾞﾝからたどり着くのは至難の業 
 じゃらん、楽天Ｔをはじめ、旅行会社系が広告やSEO対応に巨額な投資をかけて

行っており、検索エンジン自体のキーワード・トレンドへ多大な影響を与えている 

SEO対策  
検索・関連キーワードでの流入を促進する  

Webルールでできる施策を講じる 

外部からの 
入口・きっかけを増やす 

誘導リンク／検索キーワード 

課題 
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SEO対策 方針と現状把握 

Webサイトへの流入施策を考える場合、“内”と“外”で施策が考えられます 

サイト“内”施策 サイト“外”施策 

 Webサイト構造の最適化 
• 制作されたサイトの作り方やルールを、検索

エンジンが見つけやすいようにしておく 

 コンテンツの継続更新・発信 
• 継続的に運用をされていることがSEO的にも

重要 

 

 

 

 

 

等 

～検索エンジンの視点～ 

すべてのユーザーにとって、有益＆ためになる情報サイトであるか否か 

 サイトへの導線強化 
• 関連リンク等をはじめとして、Webサイトにた

どり着くまでの入口を設ける 

 認知拡大（あぁ、あわら贅沢。） 

• 広告施策／店舗連動 等 

 

 

 

等 

 サイト内キーワードと集客キーワードとのマッチング 
• 例えば、検索されやすいキーワードを想定した場合に、コンテンツ内に呼応したキーワードを配置する、あるいは内容にしておく 
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SEO対策 方針と現状把握 

SEO対策 サイト内施策 

一般的なSEOサイト内施策としてあげられる項目については以下の通りサイト改修して対応いたします。 

• サイト内常時接続SSL対応 
Webサイトのセキュリティリスクを軽減することが訪問者に有益になるためGoogleが常時SSL接続サイトを 
検索順位の決定要因にすることを発表しています。→ 対応予定 

• スマートフォン対応 
訪問者の閲覧環境に合わせ、スマートフォンでの閲覧時にスマートフォンに最適化したレイアウトで 
表示させることで利便性を確保する必要があります。 →対応済み 

• Google対応 Sitemap.xmlの設置 
サイト内にどんなコンテンツがあるかをGoogleの検索システムが読み取りやすい形式で自動生成することで 
読み取りの精度をあげます。 → 対応予定 

• SNS活用による誘引施策の実施 
サイト外でも議論されるコンテンツ＝ニーズが高いコンテンツと解釈されるためサイト外部の施策として有効です。  
→ 今後の運用ご検討ください 

• コンテンツごとにキーワードタグを出し分けて設定 
各ページごとのキーワードを適切に設定することで「このページで特に重要な内容が何か」ということを 
検索システムに伝えることができます。→ 対応予定 
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SEO対策 方針と現状把握 

SEO対策 サイト内施策｜“モバイル・ファースト・インデックス”の技術的指針を例に 

 Google自体は、サイト単位で下記の構成要素を評価すると宣言 

• 内部リンク 
サイト内の関連情報間にリンクを設定することで関連する情報が厚いと判断されます。 

• 画像（関連情報・見出しtitleタグ・上部配置 等） 
必要な画像がページ上部にある、画像にtitleやaltなどを適切に設定することで 
利用者に有益であると判断されます。 

• コンテンツ（内容・拡散 等） 
独自の有益なコンテンツがあることや、それが他のメディアでも拡散されていることで 
有益なサイトと判断されます。 

• 構造化データ 
HTMLのテキストに意味を持たせ、構造化した記述にすることで検索システムが言葉の意味を 
適切に解釈して検索結果に反映させます。 
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SEO対策方針と現状把握 

SEO キーワード設定について 

SEOの実施にあたり「スモールワード」「ビッグワード」という2種のキーワード設定の理解が必要です。 

 「あわら贅沢」「あわらむすび」「あわら お
にぎり」など、検索の絶対数が少ない具体
的なキーワードを指します。 

 スモールワードは検索数が少なく流入自体
は見込みにくくなりますが、検索結果表示
での競争率が低くなるため上位表示を狙
うため対策が必要です。 

スモールワード ビッグワード 

 「温泉」「観光」など検索の絶対数が多い
キーワードを指します。 

 上記のようなビッグワードでSEOを実施する
場合、日本中の温泉地の情報のほか、大
手旅行サイト、観光情報サイトなどと競合
する必要があり、その中で検索結果上位に
表示させるのは至難の技です。 

検索キーワードの 
イメージ 

検
索
数 

競争率 

多 
少 

高 低 

ビッグワード ミドルワード スモールワード 

温泉 
観光 

名産品 

あわら 温泉 
あわら 観光 

あわら贅沢 
あわらむずび 

検索数が多いキーワードは競
合も多いため競争率が高く、検
索結果上位に表示させることが
難しくなります。 
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SEO対策方針と現状把握 

SEO呼び込みのキーワード設定 

検索流入増加に向けて、「どのキーワードで流入してもらうか」の設計により対応施策は大きく異なります。 

 「あわら贅沢（1位）」「あわらむすび（4
位）」「あわら おにぎり（3位）」など、サ
イト内で掲載している情報に関連する特
定のキーワードでの流入はすでに上位に
入っており、「あわらむすび」も上位は市役
所サイトになっている。 

 「あわら贅沢」「あわらむすび」などで流入す
る検索数自体を増やす必要があります。 

 店舗でのステッカー掲載やSNSでの記事
掲出など「あわら贅沢」という言葉自体の
認知拡散が必要です。 

【サイト外からの誘引施策強化】 

スモールワード ビッグワード 

 「あわら 温泉」「あわら 観光」など大手競
合サイトが複数あるキーワードでは70位ま
での検索結果に出てきていません。 

 SEO対策として必要なことは「なんのキー
ワードでの流入を目指すか」です。 

 現状のサイトは「観光」などのキーワードで
の流入を増やすことは現実的ではないため
まずは検索キーワードに適合したコンテン
ツを充実させていく必要があります。 

【サイトの役割と発信情報の整理】 
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• スモールワード対策は現状のサイトで対応済み 

• ビッグワードに対応できるコンテンツの追加・拡充 
（必要に応じてサイトへの機能追加・拡充が必要です） 

SEO対策方針と現状把握 

サイト内の記事・掲載情報 

• 「あわら贅沢」の認知向上（観光協会協力等） 

• 「あわらむすび」のステッカー制作、 
各掲載店からの情報発信 

• バッジ・ステッカー等グッズでのタッチポイント創出 

• Web広告も… 

 あわら贅沢サイト｜TOP 

サイト外部施策例 
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SEO対策方針と現状把握 

送客のみ・バックリンクなし 

記事 
コンテンツ 

(18) 

あわらむすび 
PJ 

(19) 

• エリア／地名紹介 
波松海岸 

• 特産品・・寒ﾌﾞﾅ・越のﾙﾋﾞｰ 

• 祭事・催事・・・湯かけ祭り 

• 人・・・県外で活躍する方 

• 特筆すべき活動…バイオマス発電 等 

• 波松海岸 
• 寒ブナ 
• バイオマス 
• 自然エネルギー 
• 湯かけ祭り 
• 越のルビー 

• タイアップ店舗名 
• 原材料/レシピ 
• Table for two 

TOPへ… 

• あわら市店舗 

• レシピサイト 

• Table for two 

サイト内の記事・掲載情報 

 あわら贅沢とは？ 
（記事コンテンツ） 

 あわらむすびプロジェクト 
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SEO対策方針と現状把握 

レシピサイト“クックパッド” 
＞公的機関 官公庁・自治体などが更新する公式キッチン （有料） 

 公的機関  福井県 

幸福度日本一の福井は、食育の祖である石塚左玄の故郷
です。体にやさしい「福井ふるさとの味」を楽しんでください。
グルメ情報や観光情報は「ふくいドットコム」をご覧ください。
http://www.fuku-e.com/ 
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SEO対策方針と現状把握 

同窓遷移 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

キーワード：「あわら」 

1. あわら市公式HP 
2. Wikipedia 
3. 観光協会HP 
4. 大江戸温泉 
5. じゃらん 
6. Tripadvisor 
広告：楽天トラベル 
 

キーワード：「芦原温泉」 

1. 芦原温泉協同組合 
2. 観光協会HP 
3. じゃらん 
4. 楽天Travel 
5. Wikipedia 
6. 大江戸温泉 
広告：楽天トラベル 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

キーワード：「○○温泉 

• 熱海 
• 別府 
• 草津 
• 那須 
• 鬼怒川 
… 

 
 

 

• 下呂 
• 指宿 
• 有馬 
… 

 検索エンジン 
（Google 2018.11.01） 

旅行会社系 
じゃらん・楽天T・tripadvisor等 

⇒「旅行 温泉」のキーワードだけで、「カッ
プル」というキーワードが紐づくなど、SEO
観点からは大きな影響要因となる 

• 波松海岸 
• 寒ブナ 
• バイオマス 
• 自然エネルギー 
• 湯かけ祭り 
• 越のルビー 

• タイアップ店舗
名 
• 原材料/レシピ 
• Table for 
two 

• あわら贅沢 
• あわら・芦原 
• 芦原温泉 
• 福井県 

送客のみ・バックリンクなし 

 ちはやふるweek 

• あわら市 
連動コンテンツあり 

 あわら贅沢サイト｜TOP 

 あわら贅沢とは？ 
（記事コンテンツ） 

 あわら市公式ホームページ 

 あわらむすびプロジェクト 

 関連サイト 

市役所 
ホームページ 

あわら贅沢 
サイト 

記事 
コンテンツ 

(18) 

あわらむすび 
PJ 

(19) 

検索ｴﾝｼﾞﾝ 
 「あわら」／「芦原温泉」 

• 市公式HP 

• Wiki 

• 観光協会 

• 大江戸温泉 

• じゃらん／Tripadvisor 
（旅行会社系） 

 
関連サイト 

 “コンテンツ”入口 

 地名 

 特産品 

 グルメ情報 

 旅行関連KW… 

 あわら由来の人きっかけ 

 関連サイトきっかけ 

等 

• エリア紹介・・波松海岸 

• 特産品・・寒ﾌﾞﾅ・越のﾙﾋﾞｰ 

• 湯かけ祭り 

• 人・県外で活躍する方 

• あわら市店舗 

• レシピ 

• Table for two 

市報等 
広報物 

広告 
流入 

店舗 
ｽﾃｯｶｰ等 

 外部施策入口 

 “検索行動”入口 
 サイト内回遊 


