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政策広報課26 ④ ⑤ 政策広報課
休校利活用
事業

　休校となっている波松、吉
崎、新郷小学校について、各
小学校近隣の地域が抱える課
題解決や活性化に資する施設
としての利活用を検討するとと
もに、市全体の活性化に資す
る施設として、休校利活用計画
を策定し、それに基づき各種事
業を展開する。

　波松：令和元年７月にオープンした「なみ
まちＣＡＦＥ」では周４日の営業のほか、地域
農産物の販売や加工品の開発、流木などを
使ったワークショップや展覧会等の開催を
通じ、交流人口の拡大に努めている。「波松
流木きらめきフェスタ」はコロナの影響により
中止となったが、「塩づくり体験」や「梨の創
作料会」などを実施。また、観光協会とも連
携しながら、「キス釣り体験」のモニターツ
アーを開催するなど、農泊に向けた準備を
進めている。
 吉崎：各寺院の法話と御山のガイド案内、
報恩講料理、舟を使った鹿島の森周辺を
セットにしたまち歩きイベント「蓮如さんと吉
崎めぐり」のツアーを開催し、吉崎の再興に
努めている。また、報恩講料理のメニュー開
発や観光ガイドの育成にも力を入れてい
る。
 新郷：７月にキッズスペース整備に向けた
ワークショップ、水遊び（プール、かき氷）の
開催。８月に夏休み子供向けの学習会及び
プログラミング教室を開催。10月に芋ほり体
験及び焼き芋大会を実施。

2,200,000円 1,100,000円 1,100,000円
観光入込客数
（市全体）

1,885,000人 1,820,000人 1,722,364人 1,703,490人 1,121,600人 51.0% 2,200,000人
総合戦略のKPI
達成に有効で
あった。

　それぞれの地域で設立されたまちづくり団体「一般社団法人なみまち倶楽部」「一般社団法人蓮如の里
吉崎」「新郷小学校を考える会」が主体となり、休校を活用して行うまちづくり活動を支援することで、観光
入込客数を増加させるとともに、地域活性化を推進する。

　【波松地区：一般社団法人なみまち倶楽部】
　　・　農泊事業を核とし、キス釣り体験などのアクティビティツアーの充実を図る
　　・　地域の人材育成や受け入れ体制を強化する
　　・　自立した法人運営を目指す
　【吉崎地区：一般社団法人蓮如の里吉崎】
　　・　地域住民と関係者の協力体制を構築し、吉崎御坊御開祖550年記念事業の開催やまち歩きツアー
の充実を　　　　図る
　　・　吉崎小学校の利活用の方向性を協議する
　　・　自立した法人運営を目指す
　【新郷地区：新郷小学校を考える会】
　　・　「新郷小学校利活用計画」を策定する
　　・　地域外からも人が集まる「にぎわい・つながりの場」づくりとして、キッズスペースやコミュニティスペー
ス、　　　コワーキングスペースの運営を実施する。
　　・　地域の人材育成や受け入れ体制を強化する。

観光振興課11 ② ③ 観光振興課

越前加賀イン
バウンド受け
入れ体制等
整備事業

【連携自治
体】
勝山市、あわ
ら市、坂井
市、永平寺
町、石川県加
賀市

・ICTツールの導入により、受入
施設における多言語での案内
機能を強化するほか、観光客
の情報データを収集・分析し、
マーケティングに活用するため
のシステムの整備。
・外国人観光客に対応できる観
光ガイドやコンシェルジュ育成
のための研修会など、受け入
れ環境の整備に向けた人材育
成事業。
・欧米豪、タイにおけるメディア
や旅行会社を対象としたファム
ツアーの開催。
・香港、タイ・マレーシア現地で
のエリア認知度向上を図るた
めのセールスコールの実施。
・越前加賀インバウンド推進機
構のＤＭＯ化に向けた検討会
の開催。

（あわら市のみ）
・　外国人宿泊客数　2,688人（対前年比
16%）

【うちターゲット国】
・　台湾　1,353人（対前年比23%）
・　香港　  722人（対前年比12%）
・　タイ　     35人（対前年比7%）

3,861,800円 1,877,900円
外国人観光宿泊
客数（市全体）

10,346人 11,541人 15,283人 15,668人 2,692人 9.0% 30,000人
総合戦略のKPI
達成に有効で
あった。

情報発信
コロナの状況を見据えながら下記事業の検討
（実施はＲ４年以降の見込み）
・　観光ガイド及びコンシェルジュ育成研修会の開催
・　広域連携商品販売の促進
・　海外セールスコール開催
・　海外のブロガーやインフルエンサー等の招聘

重要業績評価指標
（ＫＰＩ）


